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CHƯƠNG TRÌNH THƯƠNG HIỆU NỔI TIẾNG 2008
Khảo sát, Xếp hạng Thương Hiệu Nổi Tiếng Tại Việt Nam

Đơn vị tổ chức

Phòng Thương mại và Công nghiệp Việt Nam - VCCI
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CHƯƠNG TRÌNH THƯƠNG HIỆU NỔI TIẾNG 2006

1. Thông tin chung của Thương Hiệu Nổi Tiếng 2006
• Tên chương trình: THƯƠNG HIỆU NỔI TIẾNG TẠI VIỆT NAM
• Đơn vị tổ chức: VCCI
• Đơn vị thực hiện: Tạp chí Vietnam Business Forum;

AC Nielsen Vietnam;
Công ty CP Truyền thông Cuộc sống (LIFE).

• Nội dung: xếp hạng các Thương Hiệu Nổi Tiếng Tại Việt Nam
thông qua đánh giá của Người tiêu dùng.

• Địa bàn triển khai chương trình: Trên toàn lãnh thổ Việt Nam.
2. Tổng quan của Thương Hiệu Nổi Tiếng 2006
- Hiện nay, khi Việt Nam đang trong gia đoạn mở cửa thị trường và hội nhập với nền
kinh tế quốc tế, việc xây dựng và định vị Thương Hiệu của mỗi doanh nghiệp là một
vấn đề vô cùng cấp thiết. Mặt khác, với sự cạnh tranh ngày càng gay gắt giữa các
Thương Hiệu trong từng ngành hàng và giữa các ngành hàng với nhau, việc sở hữu
một Thương Hiệu Nổi Tiếng còn có ý nghĩa sống còn cho sự phát triển bền vững
của doanh nghiệp đó.
- PTM&CN VN (VCCI), tổ chức có vai trò đại diện cho cộng đồng doanh nghiệp
nhận thấy nhu cầu tìm hiểu, nhận biết của Người tiêu dùng về Thương Hiệu Nổi
Tiếng Tại Việt Nam, nhằm qua đó, đánh giá hoạt động xây dựng Thương Hiệu của
các doanh nghiệp Việt Nam là một nhu cầu thiết thực
- Chương trình “Thương Hiệu Nổi Tiếng Tại Việt Nam - 2006” đã gây được tiếng
vang lớn trong dư luận báo chí và cộng đồng doanh nghiệp. Đặc biệt rất nhiều
doanh nghiệp đã sử dụng chứng nhận “Thương Hiệu Nổi Tiếng” của Chương trình
trong việc quảng bá Thương Hiệu của mình. Điều này khẳng định uy tín của
Chương trình mặc dù mới chỉ thực hiện lần đầu tiên.
3. Điểm khác biệt của Thương Hiệu Nổi Tiếng 2006
Mặc dù hiện nay, có rất nhiều các cuộc bình chọn Thương Hiệu như: Hàng Việt
Nam chất lượng cao, Thương hiệu mạnh, Sao vàng đất Việt... nhưng điểm khác biệt
lớn nhất của Chương trình Thương Hiệu Nổi Tiếng Tại Việt Nam là lựa chọn ra
được các Thương Hiệu Nổi Tiếng với các tiêu chí sau:

 Khảo sát trực tiếp ý kiến Người tiêu dùng;
 Dự án khảo sát được thực hiện bởi AC Nielsen, công ty hàng đầu

trong lĩnh vực nghiên cứu thị trường trên thế giới và Việt Nam, đảm
bảo tính khách quan của quá trình thực hiện và kết quả khảo sát.

4. Các hoạt động chính của Thương Hiệu Nổi Tiếng 2006
4.1Dự án Khảo Sát Thương Hiệu Nổi Tiếng Tại Việt Nam

- Thực hiện bởi AC Nielsen Viet Nam;
- Khảo sát và xếp hạng 500 Thương Hiệu Nổi Tiếng Nhất Tại Việt Nam;
- Xác định 10 Thương Hiệu Nổi Tiếng Nhất Tại Việt Nam cho 10 ngành hàng
lớn;
- Xác định 10 Thương Hiệu Việt Nam Nổi Tiếng Nhất cho 10 ngành hàng lớn;

4.2Đêm hội Tầm Nhìn Thương Hiệu
- Công bố kết quả của Dự án Khảo Sát Thương Hiệu Nổi Tiếng Tại Việt Nam;
- Trao Giải thưởng Tầm Nhìn cho 10 Thương Hiệu Nổi Tiếng Nhất Tại Việt

Nam và 10 Thương Hiệu Việt Nam Nổi Tiếng Nhất cho 10 ngành hàng lớn;
4.3Đêm Thương Hiệu Nổi Tiếng: ra mắt Người tiêu dùng và các Doanh nghiệp

 ấn phẩm Thương Hiệu Nổi Tiếng Tại Việt Nam và
 website của chương trình: www.thuonghieunoitieng.info
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CHƯƠNG TRÌNH THƯƠNG HIỆU NỔI TIẾNG 2008

TỔNG QUAN
■ Cơ sở chương trình Thương Hiệu Nổi Tiếng 2008:

Chương trình “Thương Hiệu Nổi Tiếng Tại Việt Nam” được thực hiện lần đầu tiên vào
năm 2006 đã có những thành công và gây tiếng vang lớn trong cả nước. Lần đầu tiên,
tiếng nói, sự phản hồi của Người tiêu dùng được sử dụng là yếu tố cốt lõi duy nhất để
tìm ra danh sách các Thương Hiệu Nổi Tiếng Tại Việt Nam. Công tác tổ chức khảo sát
được thiết kế và thực hiện chuyên nghiệp bởi công ty nghiên cứu thị trường hàng đầu –
Nielsen Việt Nam, tuân theo những tiêu chuẩn quốc tế cao về nghiên cứu thị trường.
Chương trình “Thương Hiệu Nổi Tiếng 2008” sẽ được tổ chức tiếp tục nhằm:

 Tôn vinh những Doanh nghiệp có chiến lược xây dựng và phát triển Thương
Hiệu lâu dài, cam kết đảm bảo chất lượng hàng hoá, sản phẩm, do đó đã tạo
dựng được những Thương Hiệu uy tín được nhiều người biết đến;

 Giúp Người tiêu dùng có thông tin đầy đủ về các Thương Hiệu Nổi Tiếng Tại Việt
Nam.

■ Mục tiêu của Thương Hiệu Nổi Tiếng 2008:
 Giúp giới chuyên môn có được dữ liệu chính xác, khách quan (theo các tiêu

chí đánh giá của cuộc khảo sát) về các Thương Hiệu hiện có tại Việt Nam;
 Là cuộc “kiểm tra sức khỏe”, đánh giá, xếp hạng cho các Thương Hiệu của

các Doanh nghiệp có họat động sản xuất kinh doanh tại Việt Nam;
 Giúp Người tiêu dùng có nhận thức về những Thương Hiệu Nổi Tiếng, mua

được những sản phẩm chính hiệu, đảm bảo chất lượng;

■ Điểm khác biệt của Thương Hiệu Nổi Tiếng 2008:
• Là chương trình xếp hạng Thương Hiệu thuần tuý dựa trên ý kiến của Người

tiêu dùng;
• Việc khảo sát, phân tích ý kiến Người tiêu dùng được thực hiện bởi Nielsen Việt

Nam, công ty hàng đầu trong lĩnh vực nghiên cứu thị trường trên thế giới và Việt
Nam; đảm bảo tính khách quan, chính xác (sai số 1,8% năm 2006) của quá trình
thực hiện và kết quả Dự án khảo sát;

• Không phân biệt Thương Hiệu nước ngoài hay Việt Nam, thể hiện xu hướng hội
nhập và cạnh tranh bình đẳng ngay tại Việt Nam cũng như trên thế giới;

• Kết quả xếp hạng 500 Thương Hiệu Nổi Tiếng Tại Việt Nam sẽ được công bố
rộng rãi trên các phương tiện truyền thông đại chúng, trên website
www.thuonghieunoitieng.info và được thể hiện trên ấn phẩm Thương Hiệu Nổi
Tiếng Tại Việt Nam (phát hành miễn phí tới Người tiêu dùng trên cả nước);

• Trong khuôn khổ của Chương trình Thương Hiệu Nổi Tiếng 2008 sẽ tổ chức
cuộc triển lãm 500 Thương Hiệu Nổi Tiếng Tại Việt Nam (theo kết quả Dự án
Khảo sát).

CÁC HOẠT ĐỘNG CHÍNH
1. Dự án Khảo Sát Thương Hiệu Nổi Tiếng Tại Việt Nam
2. Xuất bản ấn phẩm Thương Hiệu Nổi Tiếng Tại Việt Nam
và website của Chương trình: www.thuonghieunoitieng.info
3. Đêm hội Tầm Nhìn - Lễ trao giải Thương Hiệu Nổi Tiếng Tại Việt Nam
4. Triển lãm 500 Thương Hiệu Nổi Tiếng Tại Việt Nam
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DỰ ÁN KHẢO SÁT THƯƠNG HIỆU NỔI TIẾNG TẠI VIỆT NAM
• Đơn vị thực hiện: Công ty Nghiên cứu Thị trường Nielsen Việt Nam
• Thời gian thực hiện: từ 10/2007 đến 1/2008
• Mục tiêu nghiên cứu của Dự án:

 Xác định được Thương Hiệu Nổi Tiếng/được nhiều người biết đến ở
Việt Nam;

 Đưa ra báo cáo tổng hợp có tính chất chuyên môn;
• Định nghĩa Thương Hiệu Nổi Tiếng:

 Thương Hiệu Nổi Tiếng là Thương Hiệu có mức độ nhận biết theo
tiêu chí đưa ra của đơn vị thực hiện khảo sát

 Trong trường hợp các Thương Hiệu có cùng mức độ nhận biết có trợ
giúp, mức độ nhận biết tự nhiên sẽ được áp dụng để xác định thứ tự
Thương Hiệu Nổi Tiếng.

• Thông tin thu thập từ dự án:
– Nhãn hiệu nhận biết ở mức độ tự nhiên
– Nhãn hiệu nhận biết có trợ giúp
– Thông tin chung về thị trường

 Phân bổ nhóm tuổi
 Phân bổ thành phần kinh tế
 Thu nhập trung bình

• Thông tin sẽ được thu thập thông qua phỏng vấn trực tiếp từng cá nhân dựa trên
bảng câu  hỏi được thiết kế sẵn

• Phương pháp lựa chọn đáp viên trong hộ gia đình là phương pháp chọn mẫu ngẫu
nhiên

• Đối tượng phỏng vấn:
– Nam hoặc Nữ độ tuổi từ 15 - 60
– Hiện đang thường trú tại khu vực phỏng vấn, thuộc mọi tầng lớp kinh tế

• Độ lớn của mẫu: đại diện cho dân số Việt Nam về
– Phân bổ nhóm tuổi
– Phân bổ thành phần kinh tế
– Giới tính

• Phạm vi thực hiện Khảo sát: Nghiên cứu sẽ được thực hiện trên các tỉnh thành đại
diện cho Việt Nam và từng khu vực.

ẤN PHẨM THƯƠNG HIỆU NỔI TIẾNG TẠI VIỆT NAM
• Thời gian thực hiện: từ 1/2008 đến 6/2008
• Nội dung: Giới thiệu các Thương Hiệu Nổi Tiếng Tại Việt Nam trên cơ sở kết quả

của nghiên cứu Khảo Sát ý kiến Người tiêu dùng; Ngoài ra, ấn phẩm sẽ có các
thông tin bổ ích khác cho Người tiêu dùng.

• Số lượng phát hành: 100.000 ấn phẩm
• Kích thước: A4
• Kênh phát hành Miễn Phí:

 Gửi tặng hội viên Phòng Thương mại và Công nghiệp Việt Nam;
 Phát miễn phí tại Triển lãm “500 Thương Hiệu Nổi Tiếng tại Việt Nam”;
 Gửi tặng các tổ chức xúc tiến thương mại, các hiệp hội, hội nghề;
 Và một số kênh phát hành khác.
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WEBSITE CỦA CHƯƠNG TRÌNH www.thuonghieunoitieng.info
• Thời gian thực hiện: từ 4/2007 đến 1/2008
• Nội dung:

 Giới thiệu thông tin về Chương trình Thương Hiệu Nổi Tiếng 2008;
 Giới thiệu các Nhà tài trợ của Chương trình;
 Giới thiệu các Thương Hiệu Nổi Tiếng Tại Việt Nam trên cơ sở kết quả của

Dự án Khảo sát Thương Hiệu Nổi Tiếng Tại Việt Nam;
 Các thông tin truyền thông liên quan tới Chương trình;

ĐÊM HỘI TẦM NHÌN - Lễ trao giải Thương Hiệu Nổi Tiếng Tại Việt Nam

• Mục đích:
 Tôn vinh những Doanh nghiệp có chiến lược xây dựng và phát triển Thương

Hiệu lâu dài; cam kết đảm bảo chất lượng hàng hoá, sản phẩm, do đó đã tạo
dựng được những Thương Hiệu uy tín được nhiều người biết đến;

 Công bố kết quả Dự án Khảo Sát Thương Hiệu Nổi Tiếng Tại Việt Nam;
• Thời gian tổ chức: 3/2008
• Địa điểm:  Nhà Hát Lớn - Hà Nội
• Số lượng khách mời: 400 - 500 khách
• Đối tượng khách mời:

– Thành viên HĐQT
– Thành viên Ban Giám đốc
– Giám đốc Kinh doanh/ Giám đốc Bán hàng
– Giám đốc Thương hiệu/ Giám đốc Marketing
– Phóng viên, Biên tập viên các Báo, Đài
– Các Ban ngành liên quan
– Người tiêu dùng

TRIỂN LÃM 500 THƯƠNG HIỆU NỔI TIẾNG TẠI VIỆT NAM
• Mục đích:

- Phát ấn phẩm miễn phí tới tận tay Người tiêu dùng;
- Triễn lãm, giới thiệu sản phẩm/hình ảnh 500 Thương Hiệu Nổi Tiếng Tại Việt

Nam (theo kết quả Dự án khảo sát) trực tiếp tới Người tiêu dùng;
- Tạo cơ hội cho Người tiêu dùng và Doanh nghiệp gặp gỡ và giới thiệu;

• Đối tượng tham gia Triển lãm:
- 500 Thương Hiệu Nổi Tiếng Tại Việt Nam (theo kết quả Dự án Khảo Sát

Thương Hiệu Nổi Tiếng Tại Việt Nam)
• Thời gian: 6/2008
• Địa điểm: Tp. HCM
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KẾ HOẠCH TRUYỀN THÔNG
Chương trình sẽ được công bố rộng rãi trên các phương tiện truyền thông đại chúng
thông qua các sự kiện của Chương trình và các tin, bài, quảng cáo của Chương trình.

Các sự kiện truyền thông của Chương trình:
• Các buổi họp báo của Chương trình
• Truyền hình trực tiếp Đêm hội Tầm Nhìn - Lễ trao giải Thương Hiệu Nổi Tiếng Tại

Việt Nam trên VTV1 (dự kiến 3/2008)

Kênh truyền thông của chương trình

Nhóm kinh tế Nhóm địa phương Nhóm xã hội

Diễn đàn Doanh nghiệp Hà Nội Mới Lao Động

Vietnam Business Forum Hà nội mới tin chiều Thanh Niên

Thời báo Kinh tế Việt Nam Sài Gòn Giải Phóng Tuổi trẻ

Thời báo Kinh tế Sài Gòn Báo Tuổi trẻ Thủ đô Tiền Phong

Thời báo Ngân hàng Báo Sài Gòn tiếp thị Báo Gia đình và Xã hội

Thời báo Tài chính Truyền hình Hà Nội Phụ nữ Việt Nam

Báo Doanh Nhân Sài Gòn Truyền hình TP HCM Truyền hình Việt Nam

Báo Sài Gòn Tiếp thị Truyền hình kỹ thuật số Việt
Nam VTC

Tạp chí Thương Mại Đài tiếng nói Việt Nam

Doanh nhân Việt Nam Vnexpress

Báo Đầu Tư ... Vietnamnet

Việt Nam News Khuyến học và dân trí

Báo Pháp luật Báo Khoa học và Đời sống

Báo doanh nghiệp Chủ nhật WEBSITE Đảng Cộng Sản Việt
Nam

Báo Visaba Times Báo Người lao động

Báo Hải quan Le Courrier du Vietnam

Báo Quốc Tế Báo Bưu Điện

Saigon Times Group Báo Sức khỏe & Đời sống

Báo Kinh doanh và Tiếp Thị Cẩm nang mua sắm

Tạp chí Marketing Việt Nam Thông Tấn Xã Việt Nam

Tạp chí Hàng hóa và Thương hiệu Báo văn hoá

Tạp chí Nhà quản lý

... ....


